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t'ÉvÉtruerut
Les piliers de Supeco, le concept discount
de Carrefour France

VU SUR ISA.FR

tES STRATÉCTgS
Auchan se redresse... à court terme
Le plan d'Intermarché pour grandir en Belgique
Alltricks, ta pépite de I'e.commerce spécialiste du vélo,
s'adosse à Decathlon
Amazon déploie son propre réseau de points de retrait
Pour les < négosr, Londres mise sur la bonne conduite
La vente en direct, un marché de plus en plus mature

LE5 MAGASINS
Darty s'essaie aussi au miniformat

LES MÉTIERS
Comment les Mousquetaires assimilent Bricorama

DOSSIER
Gros électroménager: ['irrésistible attrait du connecté

tES PRODUITS
Le jouet retrouve de I'entrain
Les nettoyants ménagers veulent assainir leur composition
Le sucre, oui... mais à petites doses
Les glaciers soignent leur offre de fin d'année
Vent d'optimisme sur les sodas
Sélection hygiène-beauté

tSA BIO: Orion Porta, directeur sénéral
de Biocoop et rédacte-ur en chef invité
ENTRETIEN < Le réseau Biocoop peut encore doublerl
tES MDD plus que jamais au cæur du business
En plein boom, LE VRAC a encore du chemin à faire
Petit tour d'Europe des ACTIONS ANTIGASpI
LE LOCAL, nouvel axe fort des distributeurs
Quel profil pour devenir DIRECTEUR DE MAGASIN bio?
SON BITLET < La bio est-elle .,trop" chère ? >
Le bio AFFOIE TOU|0URS LES C0MPTEURS de la GMS

tA CONSO S'ENGAGE
Kiabi se veut 100% durable d'ici à 2030

un bilan
semestriel en

amélioration, si
I'on fait exception
des pertes liées à

Ia cession de la
filiale italienne.
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