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Retail (zo% du lectorat): décideurs en centrale, gérants de points
de vente intêgrês, exploitants de magasins ftanchisés ou afrllés,
têtes de réseau d'enselgnes non-allmentalres. Ces lecteurs
représentent 98,7yo de couverture de la dlstributlon allmentalre
(univets Nielsen). Fournisseurs/marques (r97o). Service providers
(z%) Opinion leaders (q%)
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Les z5 ans de Gondola
(iondola fête ses z5 ans. Ce qui signifie : un quart de siècle de connaissances,

d'expérience et de plaisir dans le retail. Christophe Sancy, rédacteur en chef, revit

snr les moments clés du secteur en Belgique ces z5 dernières années.

rz Actualité
gondola.be

Retrouvez dans cette rubrique les

nouvelles fraiches parues ces dernières

semaines sur gondola.be

14 lnfo-frais
De juin zor8 à juin zor9, les consommateurs flamands ont
acheté moins de produits fiais. Les recherches du VLAM
démontrent qu'il s'agii d'une conséquence de la prise

de conscience croissante concernant la durabilité et le
gaspillage alimentaire.

r8 lnterview Frits van Eerd, CEO fumbo
A l'époque Prince du Carnaval et adepte des courses de Frmnle r, il est désormais

CEO de Jumbo et prêt à conquérir le marché belge ù rerail Imview avec Frits van
Eerd, grand patron de la chaîne hollandaise e saernarrhÉ< [a plus ambitieuse du
moment.

z4 Un jeune trentenaire à la tfu
du premierfumbo
A seulement 3r ans, Wim Freier dirige 7o p€rsûrg €r ùi pqulser fumbo Pelt

dans le secteur. Il a hâte d'y être. 'Dansle ætrlnrllæ & fitd,ilfoûretrousser ses

manches."

3o Plus cher que CotrqTt, rx*rs qdAlbert Heijn

3z "Jumbo reprend plus de æ nngasins
à Hema"

Jumbo essaye de ne pas dêclencher une $Ere e ldr arcc Cohuyt. [.e zupermarché

néerlandais est en moyenne S,:% plus ch€r ç Gùrç1 
-ic #6 moins cher

quAlbert Heiin. Analyse.

Si vous doutez encore de I'ambition de hù : h É frrrtaice 6srrr..
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La marque belge de biscuits Generous a été créée à

Bruxelles alors que I'un de ses fondateurs, Christophe

Harou, apprenait qu'il souffrait d'une intolérance au gluten.

Les biscuits se sont imposés au sein des magasins bio, mais

on peut désormais les trouver ailleurs, Coup d'æil,

Dreft fête ses 6o ans et reste I'un des

géants du marché, Comment la marque

arrive-t-elle à conserver sa place ? C'est ct

que nous avons tenté de comprendre.

34 Generous : [e biscuit
aux multiples facettes

S8 6o ans de Dreft

&Ladurabitité dans
la lessive et les produitr
d' ntretien

36 Food market:
Fun & food
Les food markets font sensation dans les

grandes villes internationales depuis ûn
certain temps, mais ils font désormais

aussi leur apparition à différents endroits

de notre pays, Quelles sont les raisons de

leur réussite ?

42Le bio pour bêbé

La durabilité est actuellement I'un des mots les plus

couramment utilisés dans I'industrie alimentaire. Lt

produits de lessive et d'entretien n'y échappent pas

non plus.

6z fhygiène dans les
moindres recoins
Auparavant, les blocs WC faisaient I'affaire, mais

auiourd'hui ce sont surtout les nettoyants liquides qr

s'installent dans nos toilettes.

De plus en plus de bébés sont nourris par leurs parents

avec des aliments bio, Comment les marques s'adaptent-

elles à cette tendance ?

46 Pêriode hivernale,
fromages chauds
De la fondue à la raclette : la période hivernale est idéale

pour déguster des fromages chauds. Les fromages à griller
font aussi leur apparition.

64 Ketchup
à ta Betge
Avec sa start-up Brussels I(etiep,

le bruxellois Sylvain Bologne

innove dans le marché des sauces :

ketchup belge et sauce mauve -
clin d'æil à l'équipe de football
RSCA Anderlecht. Conversation

avec un serial entrepreneur,

5o Épices artisanales
Le Comptoir des Épices est une entreprise belge qui importe, broie et distribue des

épicesàdifférentsmagasinsspécialisés.Portrait.

S+ Métange d'épices
Les mélanges d'épices continuent d'obtenir les meilleurs résultats dans la catégorie

des épices. Savez-vous quels sont les trois mélanges d'épices en tête de liste ?

Découvrez la réponse page 54 !

@
55 Desserts lactês à [a petite cuillère
Les marques nationnales sont au sommet de la catégorie des desserts lactés

classiques. Chose frappante : les produits bio et'sans sucte'ne sont pas fort

66 C'est nouveau

68 fobs
Les offres d'emploi dans les métie

du retail et des FMCG.

70 Les échos du vir
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