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Interview

34 Une seconde vie pour la
nourriture

Chaque seconde, une tonne de nourriture est jetée
dans le monde. “Il faut changer les choses”, estime
‘onas Mallisse, responsable de To Good To Go
pour la Belgique.

37 Le-commerce peut-il étre
durable ?

Le commerce électronique ne semble a priori pas forcément
compatible avec la durabilité. Certaines statistiques, que
nous vous présentons dans notre article, prouvent que I'e-
commerce peut opérer un virage plus durable.

40 A table avec Mestdagh

Pour notre dossier boucherie, nous braquons les
projecteurs sur trois initiatives. D’abord et avant tout
Carrefour Mestdagh, qui développe une nouvelle offre
authentique et gourmande.

&4 Cornu prend
position sur le marché

= mouvelle marque belge de viande
oz veut offrir des produits d'une
“usr= supérieure avec le moins

© mr=rméediaires possible. Portrait.

45 Les as du Meatier

Une viande de qualité : c'est une mission pour Meatier.
Depuis peu, la marque ne se concentre plus seulement sur
la viande bovine.

. Du chocolat pour tous ?

== =stindéniablement le pays du chocolat. Est-ce une bonne
= ==c=r un ‘chocolat corner’ dans chaque supermarché ?

S‘ass_urer de choisir le bon bonbon

: ceux qui aiment les bonbons, mais il arrive que pour des raisons de santé,
=== o zuires, le choix soit parfois complexe. Comment étre siir de choisir le bon ?

54 Boulangerie fraiche

Ces derniéres années, le secteur du pain est devenu une
véritable attraction dans la plupart des supermarchés.
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NUTRI-SCORE

59 ’avantage du Nutri-Score

Plus d'un an et demi aprés son introduction, le Nutri-Score
suscite-t-il toujours des mécontentements ? Enquéte.

Personallty

of the year 2(

Cette année, trois personnalités du retail ont
remporté le prix de ‘Personality of the Year’ : Xavier
Piesvaux, Philip Tanghe et Alain Boulle. Nous nous
sommes entretenus avec chacun d'entre eux.

72 Visite de UAllemagne

Vous pouvez vous rendre a l'autre bout du monde pour
découvrir des concepts de retail surprenants, mais c’est
également possible en Allemagne. Notre expert Chris Van
Wesemael fait un tour d’horizon.

74 Euroshop

Que trouvera-t-on a Euroshop, 1'un des plus grands salons
du retail en Europe ? Découvrez un apercu dans notre
article.

64 C’est nouveau

76 Jobs

Les offres d'emploi dans les métiers
du retail et des FMCG.

78 Les échos du vin

80 Agenda

Les rendez-vous a ne pas manquet,



