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» Verschijnt ook in het Nederlands
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6 VLAM

Le VLAM s'intéresse dans '

ce numéro au marché

des plantes, catégorie

qui offre aux retailers des
revenus non négligeables.
Aujourd’hui, 29% du total
des ventes de fleurs et
plantes sont réalisées en
grande distribution.
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11 Box repas :
les acteurs
parlent

Stéphane Ronse et Gijs
Janssen, respectivement
CEO de Foodbag et
responsable de la
communication de Marle
Spoon, évoquent les
grandes avancées et les
prochains défis du servi
des box repas, un march
en plein boom depuis la
crise sanitaire.

18 Box repas :
le food-retail a
la traine ?

Carrefour, Delhaize et
Colruyt proposent depui:
dnq ans déja des offres
de box repas. Quelques
indices nous montrent q
ces enseignes accusent
encore un cerfain retard,
mais entendent bien se
renouveler.

22 Que pensent
les utilisateurs
des box repas ?

Gomdola a recueilli

3tEmoignages
dhmtilisateurs, satisfaits
- Bon.




