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Les rendez-vous de LSA.FR

Chaque semaine, recevez les newsletters qui vous concernent.
Pour ne rien rater de I’actualité de VOS secteurs !

-+ Commerce connecté rous les undis a 11 heures

-+ Boissons tous les mardis a 11 heures

- Franchise tous les mardis a 15 heures

-+ DPH tous les mercredis a 11 heures

Kids tous les mercredis a 12 heures
Electroménager-multimédia tous les jeudis d 11 heures

% Bricolage-jardinage tous les vendredis a 11 heures
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Une étape au!
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Lultrafrais

ne renoue
toujours pas

avec la prospérité.
Les grandes
marques sont

ala peine et les
grosses catégories
n‘arrivent pas
arelever la téte.

Sébastien Berghe, PDG de Lutti, dévoile
la stratégie de I'entreprise de confiserie.
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