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Consulter le numéro complet  

LES PRODUITS 

 Les filières, fleurons de l'alimentaire de Carrefour  
 Question à Georges Plassat : "signer des produits de notre nom, c'est un engagement de 

l'entreprise, et ça contribue à son image"  

 Le rasage masculin victime de la mode de la barbe  
 La R&D de Mondelez au service du snacking "bien-être"  

EDITO 

 L’édito de la semaine : Georges Plassat, PDG du groupe Carrefour  

 L’éditorial de Georges Plassat : du consommateur au client  

EVÉNEMENT 

 Le magasin idéal selon Georges Plassat  

LA SAGA 

 Les confidences de Georges Plassat  

LE DOSSIER 

 Les 10 tendances qui réveillent le rayon des BRSA  
 Le bio comme axe de différenciation  
 La folie des cocktails et des mocktails  
 Le vintage pour retomber en enfance  
 Le brand « stretching », l'art d'étirer sa marque  
 La chasse au sucre est toujours ouverte  
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 Le vegan séduit aussi ceux qui ne le sont pas  
 Le bon goût de la transparence  
 Invasion d'infusions  
 Avalanche de boissons nourrissantes  
 Des égéries couleur locale  

LES MAGASINS 

 Georges Plassat : "le magasin doit répondre à ce besoin inassouvi de l'homme pour la 
symétrie, la répétition et l'étonnement"  

 Tour du monde des magasins emblématiques de Carrefour  

LES METIERS 

 Quand les RH de Carrefour jouent la carte locale  

 Georges Plassat : « Carrefour est le premier employeur privé en France et reçoit plus de 1 
million de CV par an »  

LES STRATEGIES 

 Caravelle veut donner des ailes à Carrefour France  
 Georges Plassat : "ceux qui font du prix leur seul combat mettent en péril tout l'écosystème"  
 SuperQuinquin, le premier supermarché coopératif lillois  

 Kronenbourg fait mousser toutes ses marques  
 La DGCCRF assigne la centrale d'achats commune à Intermarché et Casino  
 Birchbox veut réinventer l'achat des produits de beauté  
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