
Magazines de l'année 2017 > N°2462  

 

En couverture 

LE MAGASIN COSTCO 

LSA N°2462 du 1er juin 2017 

Consulter le numéro complet  

LES PRODUITS 

 Le lait pénalisé par le manque d'approvisionnement en bio  

 La mode attend son rebond avec impatience  

EDITO 

 [Edito] Ça ne marchera jamais...  

EVÉNEMENT 

 Le magasin Costco vu de l'intérieur  

LA SAGA 

 [Saga] Le bon de réduction, un petit papier qui pèse lourd  

LE DOSSIER 

 Panasonic, l'empereur de l'électrobeauté  

 D'Osaka à Tokyo, shopping insolite dans les rayons beauté  

 Les cinq groupes cosmétiques nippons qui comptent  

 Le soin de la peau, un art de vivre pour les Japonaises  

 [Dossier] Le Japon, l'autre pays de la beauté  

 L'archipel en pince pour la French touch  
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 Auchan Supermarché débarque dans Paris  

 BBG accélère son expansion  

LES METIERS 

 Les distributeurs enfin en ordre de bataille pour l'omnicanalité  

 Entretien avec Paul Misener, vice-président Innovation d’Amazon : "Les drones vont 

nous aider à livrer partout dans le monde en trente minutes"  

LES STRATEGIES 

 Unilever transforme ses consommateurs en ambassadeurs sur internet  

 Carte noire, l'atout maître du groupe Lavazza  

 Les "makers", un axe stratégique pour Leroy Merlin  

 Qui sont vraiment les sites marchands les plus visités ?  
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