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Ou 21 au 23 septembre a Paris Eitpo porle de Versailles 
se tient la Parls Retall Week, qul regroupe deu1t salons: 
Dlgltal lnStore el E·Commerce.L'évênement rêunlt 
dlsirlùb1.11111•  tradltlonnelse1pureplayersafind'évoquer 

les .oolltl•nn et lesoutllspourdeventr•responslverelall , 
Autremenldll,lesdislrlbuteursdolvenl muter pour 
répondre auKnouvelles eUentesdeconsommateurs. 

devenus connectés,lmpatients.eKlgeanlset   lrès volallls , 
Cet ob[ectif tmpose de changer leurapproche,concentrée 

jusqu'a!orssurle produit, pours'orienter vers lecllenl 
E1 cechangement lauche toutes lesst111n1l'es enlreprises , 
LSA revientsurles diK leviers de la di,;l1a11olion 
des ma11aslns,ainsl  quesurceuKquiaccompagnen1 
la mutaltondes pureplayers.    ·- - ;-ltl'TIA"IJL   
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Le commerce à l'heure du digital 

L'omr'ficanal replace l'hu main au centre des services 
10 approches pour réinventer le point de vente 
10 méthodes pour optimiser son sf te marchand 
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Le foie gras, en hausse epuls trois ans, 
est vecteur d'image et do rrafic. 
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