
SoMMAIRE ii'/.2/,:?;'/ti,i,i2l',trí:2íi/z'./¡'/,(t:;í¡//,t/1.;//)') l¡//////////'1//////¡'/Z

l-+ìtfiltlllllfl!flI

morkethgmaTS 2014

¡ 
ji"¡.-i'r y l' l ¡\r:ii::

Se différencier
ID DU MOIS
Les coups de pouce
du "nudge"
Selectionnist,
le lien entre
prescription médias
et achat en ligne
Cahier de tendances
retail
Balmétrie

PLANÈTE
MARKETING
Outsourcer
ses corvées
Ouand la Chine
Jéveille à la qualité

ÉcHos
Études
Data
Médias

DASHBOARD

LE JOURNAL
DU VILLAGE
LIAACC crée
de nouveaux outrls
pourles acheteurs tt
LE MOT DE LA FIN 11

Avant
Big Data
pensez

SmallData
Betdez-vous

pge43

I

.t
UINVITÉ DU MOIS 8
Georges Lewi
mythologue,
spécralis[e des marques

VUE DU WEB 12

uÉvÉrurms¡lr M
Maîtriser le langage
des shopping addicts

28 Repositionnement
Marketing genré
q":j\{I{i.

30 d,ii.f ti í ì ;i ¡,! lr.l

60
64
68

72

76

80

86

ç¡14¡.!:at r

RENCONTRES
Uwe Diesel
tr¿arc-wifliam Attié

IL FALLAIT
Y PENSER

g2 i.]Ë iÌlïl !!ri;::lra¡ru14.l-i:: 78

34

Réferencement
Des e-mails
lO0%lisibles

38 PANoRAMA sz

CHRONIOUES40 christophe Ginisly 96
42 Babefiei Lelorestiér 98
45 

LESTRoPHÉrsou
46 MARKETINGaO1I IOI

l::1 36

22
24

26

ñffi

EllEfltÃr/IrlfiErrli


