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pour séduire les plus jeunes 

 

 

 

 
 

 

 

 

 
 

l'éplQerfe se maintien!.pQttée par 
tes produits apéritifs ot les biscuits. 
On esslsle à un retour " grâce 
dos basiques, mals aussi à la volont é 
du se Ill ro des petits plaisirs 
à des prilc nccosslbles. 

 
Los boissons sans alcool,gazeuses 
ou non gazeuses,onl la cole.Au sein 
des alcools, les bières de spéclalilés 
ou Io rosé pamplQ'mousse gagnent 
encore des consommateurs,tandis Que 
lès champagnes ppllllent moins. 
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Pour le frais libre-service, l'heure 
est à une cuisine qualltatlve, saine, 
authentique et Imaginative pour séduire 

 

Côté OP,los stratégie$ s'aiguisent, 
les nnovallons se multlpllenl dans 
l'en\rellon courant ,la broRSerle, 

et reconquérir les consommateurs. 
Alors que d'autres habitudes, comme 
le snacking, s'imposent. 

les lessives ou les capillaires. La beauté 
se fait de plus en plus soin, et 
la parapharmacle évolue. 
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saine et inventive se diversifient à tout-va 
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