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Grâoo è de mu!tlpfes fusions, acquisitions 
et rapprochements, l'lndusJrle laltlêro 
r11111ç1ilse s'est restructurée à marche 
forcée.Objootll! faire faco à la Hn 
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SUIVEZ TOUTE L'INFORMATION  SUR LSA.FR 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

Nouvelle certification, vente de viande 
-sur Internet ,dèveloppoment du traiteur, 
marchondlslng du snacklng ... Le Irais 

 
des quotas et à la llbérallsatlon 
du marché du lait en Europe. 
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de croissance,et pourrait aussis'inspirer 

de co qui se fait outre-Ma:n.:.c:.h:..o:·.--llllili  I!!! 
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Sur ce f)larchtl Hes surgelés de 
4,6 milliards d'euros,stable en 2013, 
les 011cu11s g hérallstes mofntlenoent 
leurs bons résultats face aux •freezer 
canters•.Lavente à domicile, elle, 

  accuse un grand coup de froid. 

----l!lllfll!!!!!!!!!!!! 

Face à f'fnsatlsfacUon des consommateurs 
concernant lasaveur des fruits et 
légumes, les semenclers et las marques 
accélèrent leurs efforts pour développer 
des offres riches en goOt. Un défi de tallle 

  pour l'ensemble de la filière. 
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•tvénements (Confêrences/FormatlonsJSur  mesure) 

Directeur Manon Rossetti, Chef de marché 
Nalhalle C.bos 998 
Service clients 9906 

•Marketing , Dlffuston-Abannements 
Directeur Jean-Baptlsle Alllne 
Diffusion et marketing clients Laurence Vassor 

•Commerctat 
Publicité (fax: 0177929656 ; tél :0177929278) 
Dlroctrlco de publicité tlauia Ra\lllr)d , n273 
Assistante Marle-Ange Hemendez, 9278 
Directrice de cttentèle et dbvelOpJ'Klment pt.le Services 
Fallma Dabdoubl, 9274; DlrectrloH d1t clientèle Élodie Gelllod, 
92 77 (épicerie, boissons alcoolisées, salons); Cécile Porcher, 9275 
(frais, old, boissons non alcoolisées, boucherie, charculerle, lralteur); 
Merryl Delmotte, 9570 (équlpemenl de mageslns, médias, lnformellque) 
Directeur da clientèle Olivier Coté, 9272 (équlpemenl de la maison, 
entmllen, loisirs,te"111e, auto, papelerle) 
Réglons Lyon Véronique Mignot, 0469100022 

 

 
Toulouselntelltgence Mêdla Paul Nahon (directeur de régie), 
Sylvie Courel, 0562167414 

Responsable commerciale International 
Simone Sfelr,97 09 
Directeur commercial digital Alain N'Guyen, 9513 

•Fabrication 
Dlrectrtce de fabrication Fabienne Couderc 
Chef de fabrication Véronique Salez 

•Annonces classées (fax : 0117 92 98 64) 
Règle Emploi Pro, 9377 

•Pour s'aboMer 
abo@lnfopro.fr -33(1) 77 92 9914 

lundi au vendredi (de 9 h è 12 h et de 14 h è 17 h (16 h vendredi) 
LSA - Service Abonnements 
Anlony Parc Il, BP 20156, 92166 Cedex Antony 
1 an,France:239€ TTC (dontTVA 2,10%) 
1 an, éludlants: 61 €TTC (carta d'éludlanl obllgalolre) 
trenger :nous oonsuller 
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