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Cette rubrique vous livre 

un aperçu non-exhau stif 

des actualités majeure s 

parues sur la plateforme 

en ligne de Gondola, 

www.gondola.be 

 

 
Dessine-moi 

une info: 

Nielsen transforme 

la classification des 

magasins 

2018 marque l'entrée en 

vigueur d'une nouvelle 

classification des magasins 

présents sur le marché 

 

explique ce qui change. 

Alain Boulle, 
Président 

lntermarché Belgique 
demi, Jntermarch é a 
redoublé d'activité, et 

cette politique porte 

ses fruits. Rencontre 

Mousqueta i res belges. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

CEO  Vente-Exclusive 
Belgique 

Vente-Exclusive est 

une entreprise qui va 

vite, dans un univers 

e-commerce lui-même au 

ga lop. Son CEO pousse un 

 

pour nous offrir sa vis ion 

 

 

 

 

 

 
 

 

authenticité 

ou santé? 

Comment le marché 

des matières grasses 

 
t-il ?Garde-t-il la tête 

hors de l'eau ou sa 

complexificat ion lui fait­ 

elle perdre des  clients? 

Pizzasfraîches 
 

Les MDD se taillent une 

portion royale des pizzas 

fraîches vendues au 

rayon traiteur. Le marché 

retrouve du tonus, 

aidé par de nouvelles 

propositions. 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 
pnntemps 

 

C'est le moment du grand 

coup de frais à offrir au 

ménage, celui aussi de 

bien ranger les chiffres et 

tendances de la catégorie. 

 
 54 Paper products 

Interview 
Thierry Moubax 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Le vice-président 

Marketing& Product 

Parcels Benelux 

de bpost explique 

la stratégie de son 

61 lglo 

62 Alberts 
Evian 

 

67  Boni 
Sanpellegrino 
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Nouveau! 

 
 
 

LES MARQUES 
ONT LA PAROLE 
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Daddy Kate 

belge. Gondola vous avec le Président des instant l a touche "pause " 

du marché. 

glacée entreprise en matière de 80 lntermarché 
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Caroline 
Thomaes ­ 

Crème 

 
à l a hau sse, le prix des 

matières premières  aussi. 
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2 fëvrîer-Mars 

2018 Gondola 

Magazine 

Notre  rubrique se 

penche aujourd'hui 

 
de produits agro­ 

alimentaires en Belgique. 

Des données aussi 

précieuses qu'exclusives, 

fournies par le VLAM ! 

 

 
Le commentaire 

de la rédaction : 

Pretty Lidl things 

Une nouvelle rubrique 

fait son apparition, qui 

laisse à l a rédaction la 

liberté de commenter un 

fait, une tendance, un 

propos aperçus dans 

l'actualité récente. 

Procter & Gambie 
 

 
Consacrer !ajourn ée 

du 8 mars aux droits 

des femmes, c'est 

bien. Faire du 

principe d'égalité 

des chances une réal 

ité de chaquejour, 

c'est 

l'ambit ion de P&G. 

 

 
Le fromage 

en mode snacking 

L'apéro, moment 

de convivia lité par 

excellence, revient en 

force avec les beaux 

jour s. La catégorie y 

trouve une opportunité 

de croissance. 

 

 

 

 

 
 

et vegan 

Ce n'est plu s une mode, 

c'est une tendance 

d urabl e. Mais c'est aussi 

une catégorie en plein 

essor, nou s confirment 

plu sieurs acteurs 

du m arché. 

Comment se présente la 

saison pour les 

glaciers? 

 

 

 

 

 

 
Se différencier, innover, 

renouveler les USP 

ou casser les codes, 

c'est l'obligation qui 

 

Quand un j ournal 

iste de Gondola 

passe une semaine 

à tester Google 

Home, ilnous livre 

en suite son 

verdict. Positif! 

yn, 

s'impose aux marques 

soucieuses d'échapper à la 

"commodilization''. 

Leséchosdu vin 

1er Baromètre 

Comment les franchisés ou affiliés vivent-ils leur activité, com ment évaluent-ils la 

collaboration avec leur tête de réseau? Gondola a lancé, en collaboration avecAPLSIA, 

une grande con sultation des indépendants pour lesavoir. Nous vous en livrons les 

premiers  résultats 
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