
16 

6 

28 

46 

61 

54 

0 

 

 
 

 
 

 

 
 

 

 
 
 

PR()f\l t:J IJ LLC 1ORAT GONDOl.A 

ro l l , F2+ r3, HD, lmpuls. Grossi1les. Ot1l-of-hor11 .Grey 

LES FAITS LES ACTEUR S L E MARCHÉ 

 
Rayon drinks: 
une crue 
de nouveautés! 
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LES MÉT I E RS 
·································· 

B7 Les échos du vin 

m  fk(•t, l·o(>Usurvicc, Luxcrr1lx>11rfl, Prl.lllulr'111.s,Uroars, 
Services, Leaders d'opinion Un aperçu non-exhaustif 

des actualités majeures 

parues sur la plateforme 

en ligne de Gondola, 

www.gondola.be. 

 

 

 

 
: :r':nation 
menée tambour 

battant 

Non seulement Aldi 

revoit-il en profondeur 
l'aspect de ses magasins, 

Chasse au sucre, naturalité, combat autour du thé glacé, 

bières spéciales et sans alcool: les codes du rayon sont en 
plein changement ! 

 

 

 

 

 

 

 
 

Les armes 
secrètes 
du secteur des 

Le bloc-notes de Patrick 
Fiévez. 

  LES MARQUES 
ONT LA PAROLE 

6B ··············· ················· 
 
 
 
 
 

Dessine•moi 
une lrifo :quels 
sont les groupes 

lesmieux notés sur 
le bien·être animal? 

Retailers, fabricants, 

groupes de 

restauration: leur prise 

en compte du bien­ 

être animal est scruté 

par un organisme 

londonien. 
 

 

8 lnfo·frais 

Un rendez-vous biannuel 

très attendu: nous 

publions les chiffres 

fournis par le VLAM sur 

les canaux de distribution 

des produits frais. 
Exclusif ! 

mais il entend conduire 

au pas de charge la 

conversion de son parc au 

nouveau concept. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

;c:n':t:u 

le marketing 
gagnant! 

La fête planétaire 

du foot est aussi une 

période faste pour 

les marketeers, qui 

planchent d'arrache­ 

pied sur leurs schémas 

tactiques. 

 

 

 

 

 
 

Des eaux 
de qualité 
pour un 

consommateur 
exigeant 

Les eaux profitent des 

innovations destinées 

à la consommation on­ 

the-go mais plus encore 

ùe la peur du sucre. Les 

a r m:i.Usées poursuivent 
1  u1·essor. 

 

 

 

 

 

 
Le thé glacé 
sera-t-i( 
la boisson 

de l'été 2018 ? 

C'est le grand terrain de 

compétion de 2018: le 

segment des thés glacés, 

toujours en croissance, 

suscite la convoitise, et se 

reprofile sur la naturalité. 

boissons alcoolisées 

Contre mauvaise fortune, 

bon coeur: comment les 

marques tâchent-elles 

de soutenir un marché 

étouffé par le tax shift? 

 

 

 

 

 

 
Tendance santé 
ou tendance 
plaisir? 

Le régime alimentaire 

méditerranéen  influence 

les habitudes du 

consommateur. Il a aussi 

façonné plus qu'on ne le 

pense l'offre en rayon. 

Ultra-trais 

La croissance en valeur 

masque une baisse du 

volume. Le yaourt à la 

grecque sauve la mise. Et 

le vent du nord apporte 

de nouveaux concepts. "Is 

Scandic the newGreek"? 

 

 

74  C'est 

nouveau ! 

23   Smurffit 

Kappa 

47 PepsiCo 

49 Battin 

56 Diageo 

80 Staci 
 

82 Freedelity 
 

 

88 AGENDA 
Les rendez-vous des pros 

pour les semaines à venir. 

13 
Le choix de la 

Softdrinks 
Moins de 
sucre, plus de 50 Bieres: 65 Snacks 

rédaction :la fin goQt et plus de plaisir Que choisir ? 

des lîsting fees? 

La Commission 

européenne vient de 

publier son proj t cl 

Directive eu ropéen11e 

encadrant les pratiques 

d'achat auprès 

des producteurs 

agricoles et PME. 

La chasse au sucre 

· révèle dans les 

propos itions des 

mu·q ues, mais aussi la 

lien Plus grande variété 

ic formats et de goûts, 

Ypésplus adultes. 

La pils recule, les 

spéciales profitent de 

l'engouement du public, de 

plus en plus connaisseur. 

Et les sans alcool 

reviennent en force ! 

salés 

Siles "noble nuts" 

progressent, les chips 

stagnent un peu. Les 

marques multiplient 

les sensations nouvelles 

pour déverrouiller le 

potentiel decroissance 

encore ouvert. 
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