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P r é f ac e 

Le rôle joué par le design a'ujourd'hui est sans commune mesure avec 

la place qu'occupait ce dernier il y a quelques années encore. Il est 

loin désormais d'être considéré comme le simple accompagnateur  de 

stratégies marchandes. Il est, à présent, un des éléments essentiels du 

processus commercial et, à ce titre, touche à la créativité et à l'innova­ 

tion et, partant, à Io vie sociale et à Io culture. 

 
C'est une donnée qui a été mise en avant par le Comité économique 

et social européen, lequel considère que le design peut être un pilier 

déterminant  de Io politique d'innovation européenne. 

 
Survenant le plus souvent en amont de Io production, le design fait 

partie intégrante du nouveau projet. Il devient alors une source d'éco­ 

nomie, mais apporte également de Io voleur ajoutée . 

 

Les créateurs que sont les designers sont inévitablement confrontés à 

Io problématique de Io propriété intellectuelle . 

 
Celle-ci est considérée, à juste titre, comme un outil qui confère à ses 

bénéficiaires des droits exclusifs et Io possibilité d'un profit légitime sur 

leur création. 

 
Le domaine abordé ainsi est plus vaste qu'il n'y paraît. Aussi était-il 

essentiel de donner aux créateurs un instrument de référence qui puis­ 

se, clairement, leur apporter des réponses à toutes les questions qui 

surgissent en amont et en aval de l'œuvre créatrice. 

 
Par quels droits protéger Io création ? C'est une des réponses que veut 

apporter cet ouvrage. 

 
Elle est loin d'être Io seule. En effet, il est utile de préciser ce qu'est un 

brevet, un modèle, un droit d'auteur ou encore une marque. 

 
Un brevet, par exemple, assure une protection puissante qui revêt Io 

forme d'un titre légal de propriété sur un territoire déterminé. 
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