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1/Bâtir un Plan d'action :

intégrer I'exPort à la stratégie

de l;entreprise P'1'l
. 1.1 Ouels sont mes motifs,

Pourquoi exPorter ?

. 1.2 Úne question Primordiale :

le choix des marchés
. 1.3 AdaPter son Produit et son

mode de commercialisation
. 1.4 ldentifier les risques

Pour mieux s'en Prémuntr
. 1.5 

'Obiectifs et organisation
. t.O Combiner investissements

et rentabilité

2/ Les conséquences à Prévoir

pour I'organisation interne

åe I'entreprise P' 17

. z.t Cot.uniquer et fédérer

autour du Proiet
. 2.2 AnticiPer le déveloPPement

de I'activité
. 2.3 llorganisation interne

3/ Déterminer un Prix exPort P' 21

. 3.1 l-offre commerciale

. 3.2 Fixer le Prix de vente

. 3.3 Tirer avantage des

contraintes logistiques

4l Êlaborcr
r¡nilfi;;t Phn exPort P'24
I¿.i r-"" bases du business Plan

'4.2 Consìruire un budget

de orosPection

' 4.3 Évaluer'un chiffre d'affaires

Prévisionnel

AUAIIT.PROPOS P.6

rEs BS P.8

Énpr
P. I

3/ La compilation des

;¿'äË äiïåénostic export P' 4o

4/ Les actions à mener

ä'p,'¿ïråîiãö"""i" P'41

EHüåttt, "^-t-r 
*

î t-"" ¿itt¿t"ntt types d'étude

å" tãt"ttã e l'étranser P'45

2/ Le déroulement et les

ái!i,äãì'ã,ude de marché P'45

'2'1 Le déroulement
. 2.2 Les acteurs

3/ Les éléments clés à réunir P' 46

. 3.1 La demande

'ã.à t; concunence/l'of{re locale

. 3.3 La distribution

'ã.¿ [ã"tt"int à I'accessibilité/

la réglementation

4/ Les sources d'informations P'50

5/ Les résultats de l'étude

ãe marché P'53

Értollfrün'out. t' un

1/ Préalables P'55

2t Dêlinir: se Positionner P'55

3/ DéveloPPer : établir un Plan

ãL "ottuni."tion 
P'56

. 3.1 Définir vos objectifs

de communication
. 3.2 Définir votre canal

de diffusion
. 3.3 Définir vos messages
. 3.4 Le budget à Prévoir

4/ Diffuser : deux grands suPPorts

de diffusion P'59
. ¿.ì f-" communication classique
. q.Ztacommunication sociale ou

réseaux sociaux
. 4.3 l-imPact des sites de Partage

de vidéos

5/ Les détails quifont
la différence P'63

Érnpr s

1/ Les ditférentes oPtions
. 'l .1 Différents obiectifs
. 1.2 Les missions collectives

ff[.fro*, t*too 
' 

tn
1/ Les acteurs et le déroulement

å" aiãs""ttrc exPort . P'35
. 1.1 Ouels sont vos motlts'

Pourquoi exPorter ?

2/ Les Points à vérifier-nttlu 
Ai"snostic exPort P'36

. I S Udireition/le management

. 2.2 Leservice Production

. ã.ã r" service commercial

. 2.4 Le service des achats

. 2.5 Les finances

' 2.6 Les Produits/services
et leur environnement

P.

p.

POUR CONTAGÍER IA RÉDACÍION
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