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tES STRATÉCITS

o Une fin d'annêe sous le coup de la réglementation
i Interview de Nathalie Homobono, directrice
, de la Direction générate de [a concurrence,
, de la consommation et de la répression des fraudes
l Paris, symbole de la batai[[e autour du dimanche

? Le casse-tête du nouvel étiquetage alimentaire
r Hausse de [a Tascom, la distribution utcérée

LES MAGASINS
Cleor, les codes de la distribution appliqués à la biiouterie
Les Ha[[es de l'Aveyron s'exportent en Ile-de-France

tES MÉTIERS
Les quatre piliers de la révolution digitale de Decathlon
L'alternance, un modèle qui s'essouffle en Allemagne

DOSSIER Parapharmacie
Une santé excellente
Michel-Édouard Leclerc, trente ans de combat
La parapharmacie, ovni de [a grande dÍstribution

tES PRODUITS
Des bulles d'espoir pour les collants et chaussettes
Charcuterie et fromage, une alliance à renforcer
Sé[ection

[E LAB'
Pourquoi la France a-t-elle succombé au Black Friday?
Haeckels, I'hygiène-beauté en mode hipster

LA SAGA
Père Magloire, la pomme du Pays d Auge à 45o

B Perte de clients, ba¡sse des
¡nvostissements... Le dr¡ve s'essouffle.
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? I ou.utnron orend de l'avance
J Z- ¿ansle crois-canal.
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