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B Les ventes des distributeurs champions
nbnt progrossé que de 0,7% en 2013.
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? n Partictpation, intéressement, primes...

-/ \) latendance estàla baisse, crise oblige.

3

6

I

20
22

23
24

26
28

30
34

36
40

42
50
53
54

60

F
t3

o

-ã <Þ,

¡J

)
l
2
)
È
))
I

Iz
È
o

\


