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Éditorial
Agenda

t'ÉvÉrru¡rur
Les opticiens se préparent aux grandes manæuvres

LES ESSENTIETS

tEs STRATÉAI¡S
Interview de Thierry Blandinières, DG du groupe Invivo,
< L'alimentaire est la suite logique de notre histoire r
lytess pàrie sur la cosmétotextile
Interview de Pierre Cuilleret, ex-PDG de Micromania,
s C'est la stabitité du management
qui a fait le succès de Micromania >
Uniqlo passe enfin à la vitesse supérieure

LEs MAGASINS
Decathlon Campus renonce aux boutiques de marques
Lafayette, le < retailer> de la pharmacie
Cheap Monday, I'atout ieans de H&M
En bref

tES MÉTIERS
Ces expatriés qu'il faut gérer
La iournée d'une chef de caisses chez Auchan
Cerner les nouveaux e¡ieux de ta PLV dynamique

DOSSIER produits de la mer
Sortir des eaux troubles
Hisser haut Pavillon France au stand marée

LES PRODUITS
Le rasage masculin se cherche
La vigne française voit l'avenir en rosé
[e mexicain affirme son leadership au rayon ethnique
Asko, la marque de blanc (re)venue du grand froid
Sélection

LE [AB'
À quand des algues dans nos assiettes?
C'est quoi ce nom ? Amazon Dash,
s'imposer dans ['univers de l'alimentaire

tA SAGA
Smiley, souriez, c'est français !

R ,r, te bon temps pour tes ensetgnes
\J d'optique, place aux concontratlons.
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50 Face à la baisse des volumes, l6s acteurs
du rasags ch6rchent d0 la crolssanco.

Crédlts couvorturs: Lælltla Duarts - Thlnkslock
1 encart abonnomont 4 pages non follotées on p. 2
1 oncart confóronco Morchandlslng iotó sur Parls
6t la Ìéglon parlslsnne


