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Les cyberpirates å I'assaut du commerce

tEs ESSEI{TIEtS

LES STRATÉCTES
Les négociations se sont clôturées sous haute tension
Carrefour confirme son redressement
en France et en Espagne
Mattel s'invite, avec Mega Brands, sur le terrain
de ieu de Lego

les clés du succès de Showroomprivé
La Fnac a-t-elte une chance face à Deezer
et à Spotífy?

LES MAGASINS
Un Jarditand géant axé sur le iardin et les loisirs

tES MÉTTERS
La course aux mètres carrés plus stratégique que iamaÍs
Vivre les r<24 heures du recrutementr d'Étectro Dépôt
Dans I'usine de vélos < made in Francel d'Intersport

DOSSIER
Produits d'été - Profitår de l'éclaircie
La minceur tente le massage en force

tES PRODUITS
Le smartphone, inépuisable fiton du mobile
Le petfood met le cap sur [a sophistication
Les phytosanÍtaires ont huit ans pour se réinventer
Sélection

LE [AB'
Ferons-nous un iour nos cosmétiques dans la cuisine ?

Un shampooing suédois qui décoiffe
La pub atrès excitante> des supermarchés Edeka

2 questions à Laurence Béthines, directrice tendances
et innovations de I'agence de design Team Créatif:
< L'univers du sucré reflète les changements de [a sociétér

tA SAGA
Et Amora créa le verre à moutarde

Avec co numéfo,
rotrouvez notre
hors sér¡e
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Un franchlsé Jardlland vlent d'ouvrir
un magasin XXL dans 16 Val-d'0lso.
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63 40 Des résultats disparates pour

les produits d'óté. État des lioux.
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Crédlts couv€rture: Buena Vlsta lmagos
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