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Éditorial
Agenda

t'ÉvÉr¡uett
Le meuble attend la sortie de crise

tES ESSENTIETS

tES STRATÉCITS
Kiabi, discount gagnant
L'e-commerce a franchi les 50 Mrds € de ventes
Livraison, les casiers ouvrent de nouveaux débouchés
Les négociations entrent dans leur phase finale
Pascal Payraudeau, I'homme de la révolution du drive

LES MAGASINS
Whole Foods donne une nouvelle dimension au local
Neoshop, le magasin vitrine de ['innovation
En bref

tES MÉTIERS
Le meubte sur internet en quête de valorisation
Carrefour, des épiceries solidaires pour les plus démunis
(Ré)inventer un centre commercial grâce au storytelling

DOSSIER
Hygiène-beauté, petite iclipse
Faut-il oser mutualiser ses forces de vente?
[e DPH prend la route de l'huile de palme r<durablen

tES PRODUITS
Le Blu-ray audio se pose en sauveur de la musique
Les sauces froides font sortir les assiettes de l'ordinaire
L'équitable prend une dimension locale
Essence Ultîme, [a nouvelle marque de Schwarzkopf
Sélection

LE LAB'
Mangerons-nous de la viande de synthèse demain?
La création d'abonnqment dans le magasin du futur
Le dentifrice ioue la différence des sexes
Le soutien-gorge de Cupidon

tA SAGA
Bordeau Chesnel ne perd pas [e sens des valeurs

Klabl démontre qu'un positionnement

discount pgut rimer avec succès.
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/ I / I uhygiène-beautó on cMS ost attaquóe
-1-1 de toutos parts, et marque le pas.
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