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Quand les produits passent au crash test...

tES ESSENTIETS

tES STRATÉCI¡S
Travail du dimanche, le <r oui mais > du rapport Bailly
Un nouveau patron pour un nouveau Waltmart
Le Bon Coin chasse en terres marchandes

tES MAGASINS
One Nation Paris, I'outlet premum se lève à I'ouest
L'Ilo en empathie avec les familtes d'Épinay.sur.Seine
Ktépierre lance son Club Store à Boulogne

LES fUÉTIERs
Trophées de l'Institut français du merchandising -
Le merchandising à la rescousse des ventes
Mètre d'or - Haribo veut donner de la bonne humeur
au rayon confiserie
Mètre d'argent - Fleury Michon mise sur le digital
pour du < merch r personnalisé
Mètre d'argent - Petit Navire modernise
la conserve de poisso4
Mètre de bronze - St Hubert souhaite clarifier
I'offre margarine
Mètre de bronze - Lactel s'adapte au type
de consommâteurs
Mètre de bronze - Bacardi signe en exclusivité
un Bar moderne pour Carrefour
Prix spécial du iury - Sodastream, créateur
d'un segment en grande dÍstribution

DOSSIER
Boissons, un vent de fraîcheur
Les taxes poussent les acteurs à réagir
La reformulation, une recette qui marche

tES PRODUITS
La recette gagnante des volailles d'Auvergne
Les colles se font plus polyvalentes
Le smartphone de montagne signé Décathlon en piste
Sétection

LE LAB'

tA SAGA
Le lapin Duracell fête ses 40 ans
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34

Pour s'assurer de ¡our non-dangerosité,
los prodults sublssent moult óprouv€s.

liquides'

Comment rendre un rayon attractif, avec
les 7 lauréats dos Mètres de I'IFM 6tLSA.
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