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Philippe Manzoni, lcenfr4
président d'lntermarché,
a reçu ¿S/, entouré de
Thieny Cotillard, directeur
de I'offre alimentaire,r0 54et de Nicolas Guilloux,
directeur marketing.
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Plongés dans une crise
qu'¡ls estiment durable,
les Français modifient
leurs comportements
d'achats et leurs attentes
vis-à-vis des industriels
et, surtout, des
distributeurs dont ils
se méfient. Selon l'étude
d'Altavia/ShopperMind,
ils veulent des produits
qui durent, plus locaux,
et des commerçants
plus attentionnés.

III LE DOSSIER

sous un nouv€auJour
Les industriels voient leurs
volumes s'effriter, mais ils n'ont
pas dit leur dernier mot. Codes
du frais, évolution des packagings,
plus de praticité, sophistication de
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los Secteurs
salóe

.. les iñnovations

Éditoriat
Agenda
Dernière heure

III LÉVÉNEMENT
Le nouveau plan
de croissance d'lntermarché
Entretien avec les trois
principaux dirigeants
de I'enseigne

ilT tES ENTREPRISES
On en parle
Smartphones, Apple
décroche
Oxybul Éveil & Jeux
à la croisée des canaux
Après les rachats,
Delpeyrat fait sa mue
<La déflation et
les négociations
nous inquiètentD Entretien
avec Jean-Philippe Girard,
président de lAnia
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III LES PRODUITS
On en parle
LIfa en met plein les yeux !

La confiserie cultive
l'art de la tentation
Le ménage veut retrouver
du souffle
Nouveautés

III LA TENDANCE
Clients au bord de la crise...
de nerfs

SPÉCIAL

IIT M-COMMERCE
La grande bataille
du m-commerce
Séduire le consommateur
par les applications
Le mobile pour générer
du trafic en magasins
Frey sonne I'offensive
des centres commerciaux
Responsable m-commerce,
un métier encore à définir

III À IJENSEIGNE
Mondial Tissus
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SUIVEZ TOUTE L'INFORMATION EN DIRECT SUR ISA.fT
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