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En 2011-2012, les 
250 leaders mondiaux de 
la distribution sont allés 
chercher la croissance en 
rachetant des concurrents 
et sur les marchés 
émergents. Amazon, 23', 
(photo) fait partie des 
distributeurs à surveiller. 
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Le nombre de drives 
a doublé en un an, soit 
plus de 2000 unités 
aujourd'hui.Trop vite pour 
que ce soit sain, viable? 
Peut-être. La question de 
la rentabilité, par exemple, 
n'est encore pas tranchée. 
En réalité, le drive pose 
beaucoup de questions 
cruciales. Réponses à six 
d'entre elles. 
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à un environnement 
en pleine mutation, 
les 210 directeurs 
de magasin Interrogés 
par Capgemlnl pour LSA 
traversent une période 
de turbulences. 
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ces nouvellès armes marketing. 
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