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PUBLI-COMMUNIOUE

FOOD BRAND TRUST,
LALTERNATIVEA LATV

Food Brand Trust c'est un seul et unique point d'entrée
pour toucher 9 Frangais® sur 10 grace a lalliance de 70
marques référentes (Femme Actuelle, Elle a Table,
Top Sante..).

Print, digital, opérations spéciales, vidéo, social...
choisissez vos formats, vos contextes et Food Brand
Trust mettra tout en ceuvre pour diffuser vos messages
dans un environnement optimise et sécurisé.

Les marques Andros et Quézac ont profité de
'efficacité de Food Brand Trust. Testez vous aussi cette
alternative a la TV 100% efficace et mesurée !

La campagne a permi de gagner
3 2 % “ d'acheteurs additionnels.

QUEZAC

o e
Avec une augmentation de "'3 0 /o de chiffre d'affaires,
la campagne Food Brand Trust a davantage performé
qu'une campagne TV (Moy. +22%). &
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Food Brand Trust, c'est un parfait equilibre entrg {a
puissance, la pertinence du dispositif et la qualite
des contextes pour toucher le consommateur.

Patrick Mercier, CEO at Change
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oir plus sur Food Brand Trust : infos@foodbrandtrust.com
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