gonoola

retail facts & trends @

es faits

s [ T R e e e R e e T 5

etmalllasy 6-11
Info=gEals - s 7,91

Les acteurs

Shopper marketing chez Henkel ... 13
e Fairtrade entre dans I’dge adulte ... 16
Oxfam en plein renouveau ... 25
Unilever opte pour un thé durable ... 28
Reportage photo ... 30

P8 Le Fairtrade entre dans
Le Marché 2 7 AR l’age adulte

. e S K 33 }?ou'rquoz con)sacrer un volumznew}c dossier au commerce
équitable ? D'abord parce que le début octobre coincidait
s avec la semaine du commerce équitable, abondamment
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relayée dans les media. Mais aussi parce que ce marché
| encore modeste semble frémir.
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Services permettent de dresser un inventaire de la catégorie
fromages et de souligner ses grandes évolutions.
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Les modes de préparation se multiplient: percolateur, Senseo,
expresso... Plus complémentaires que véritablement concurrents, ils
Rende2aNols -« s ke 66 permettent aussi d’attirer de nouveaux consommateurs.
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