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¥ parle a la femme. Gondola a inter-
ke N { 11 s rogé deux femmes chefs d’entreprises,
RS W 63 n . expertes pour décrire Uévolution de l'uni-
s vers beauté: Claudine Lachman (Planet
‘estnouveau! ... 66 Parfum) et Helen Willems (Beiersdorf).

Leur verdict: faire appel a l'émotion!
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Reportage: Chrono-village a Halluin (France)

= C'est nouveau, original, et situé a 200 metres de la Belgique.
Libre Zone | = Le Chrono-village est une réponse expérimentale d’Auchan
aux nouveaux enjeux et tendances de la proximite.
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