Trouver les bonnes idées

Je dois, nous devons beaucoup 3 Robert Papin a qui je voue une

reconnaissance et une admiration sternelle. D’ailleurs, le grand amphi-

théatre de mon école porte son nom.
Avec beaucoup d’humilite et Jefficacité, Robert Papin continue
3 ceuvrer sans relache en faveur de I’entrepreneuriat et en s’adaptant
perpétuellement aux &volutions de la société a travers ses ouvrages.

Voici donc le premier volet de ses nouveaux livres consacrés a la créa-
tion d’entreprise. QU’il s’agisse de projets technologiques de pointe,
Jd’idées de start-up ou d’activités destinées a des artisans ou a des
commercants, Robert Papin donne les outils, mais aussi une méthode
afin d’identifier les facteurs clés de succes d’une idée de création.
Explorant aussi pertinemment les fondements d’une entreprise que les
motivations de I'entrepreneur, il permet 3 ce nouveau livre de devenir,
encore une fois, une vraie référence. Etj’en suis trés heureux !

Par-dessus tout ¢ca, Robert est mon ami.

Alain-Dominique Perrin’

Alain-Dominique Perrin est 'un des plus grands

créateurs de notre pays. C’est lui qui a créé les Musts de Cartier, la Fondation Cartier pour

“ PArt Contemporain, I'Institut supérieur du marketing du luxe (Sup de Luxe) et des dizaines
d’autres entreprises. Aujourd’hui, Alain-Dominique Perrin est Administrateur exécutif de la
Compagnie Financiére Richemont, Président de I'Ecole des Dirigeants et Créateurs d’Entre-
prise (EDC) et de I'EFMD (European Foundation for Management Development).

1. Figure emblématique de I'univers du luxe,

Vill
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